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Acdes da Abit promovem negocios para micro e pequenas empresas 0/16

FEIRA INTERNACIONAL DO
SETOR INFANTOJUVENIL E BEBE

O Trend Forum comecou nesta segunda (24), simultaneamente com a 56 FIT
0/16, no Expo Center Norte, em Sao Paulo. Lilian Kaddissi, superintendente-
executiva de projetos especiais da Abit (Associacao Brasileira da Indistria 'y
o«

PUERI -

Téxtil e de Confeccao) foi a responsavel por abrir o ciclo de palestras,

destacando as acoes feitas pela entidade, como o Projeto Vista Brasil. PO
E

FEIRA INTERNACIONAL DE

“As micro e pequenas empresas tém dificuldades de conseguir um acesso ao NEGOCIOS EM PUERICULTURA
conteldo de qualidade. Temos um convénio estruturado, de longo prazo, com
o Sebrae focado em desenvolver os novos negdcios. Este sempre é o objetivo
da Abit. Queremos promover dados estratégicos, as competéncias em
inovacéo e sustentabilidade, e a atuacdo em rede. Fazemos tudo em prol do FIT 0/16

desenvolvimento do nosso setor”, destacou. Feira Internacional do
Setor infantojuvenil e

. . Bebé
Empresas que participam do Vista Brasil possuem uma serie de beneficios, com 54 04 -26.04.2023

um desconto de 60% no valor do estande. Além disso, a Abit possui um www.fit016.com.br
Mapeamento da Producao e do Consumo, fornecendo pesquisas para facilitar

a busca das empresas que buscam saber onde estdao as melhores

oportunidades. A associacdo possui quatro iniciativas para a promocdo de Pueri Expo

negdcios, como rodadas virtuais, onde executa a curadoria dos encontros. Feira Internacional de
Negocios em Puericultura

25.05.-28.05.2022
WWW.pueriexpo.com.br

Produto multifuncional para bebé

Contato:

Uma solucao 4 em 1 que pode se transformar para melhor atender a 4°Tatha”aday“k"
el.

necessidade dos bebés em todos os momentos. E assim que a Chicco, uma das .55 11 3874-0033
marcas expositoras da Pueri Expo - Feira Internacional de Negocios em f;f;‘g;‘yuki@
Puericultura, que acontece simultaneamente a FIT 0/16, define a Baby Hug  koelnmesse.com.br
4 em 1, modelo desenvolvido para acompanhar os bebés no dia a dia, desde o

. , . Koelnmesse Organizacao
nascimento até aos 36 meses de idade. de Feiras Ltda.

Av. Francisco Matarazzo - 1752
Cj. 1704 / 05001-200

“E um produto versatil que simplifica a vida cotidiana dos pais, pois oferece Sap Paulo (5P)
comodidade e simplicidade na gestao da rotina diaria do bebé”, destacou Www-koelnmesse.com.br
Crislaine Hardermann, da area de treinamento da Chicco. “E uma soluc30  managing Director:
multifuncional que funciona como 4 produtos diferentes: um berco para um 2" Patetzky

sono tranquilo para o bebé nos primeiros meses de nascimento; o sistema de

seguranca com uma barra de jogo ajustavel; a cadeira alta para comer junto



com os pais; e a primeira cadeira para as refeicées para quando querem
apenas comer sozinhos (dos seis meses em diante).

Com a curadoria da Revista Harper’s Bazaar Kids, FIT Fashion
Collection abre o primeiro dia de desfiles com cinco marcas
expressivas da moda no Brasil e no mundo

A Luluzinha chega para essa temporada na FIT Fashion Collection, uma das
atracdes da 56® FIT 0/16, com seu carro-chefe que sao as flores em 3D.
Conhecida pelo seu bordado manual, parte de um processo grandioso que
inclui o recorte das flores a mao, que depois sao bordadas e pregadas nas
pecas, a marca trouxe essas e outras novidades para abrir o primeiro dia de
desfile. “Nos viemos com as horténsias em 3D, a estamparia digital em nossos
tecidos de algodao, que é uma técnica especializada da marca e trouxemos
pecas jeans que também sdao uma forte tendéncia da Luluzinha, porém com
algumas interferéncias tanto na lavagem do indigo, quanto na aplicacdo de
croché e nas flores 3D feitas diretamente no jeans”, explica Nando Goularthy
- Depto de Marketing e Coordenador de Campanha e Styling da Tempo de
Crianca.

0 bordado Richelieu, muito forte na regiao de Araljos-MG - onde a marca esta
estabelecida - também é feito manualmente e é outra tendéncia da Luluzinha
que esteve presente no desfile da FIT Fashion Collection. A marca apresentou
12 pecas entre as 280 que fazem parte do portfolio da marca.

Coracgoes, notas musicais e muita mUsica estampada para fazer do look das
criancas uma experiéncia imersiva na magia musical, essa foi a proposta do
desfile da marca de Juliana D’Agostini, pianista, cantora e compositora
brasileira. Segundo a artista, a ideia foi, de fato, criar um universo completo
para os pequeninos. Além do programa na grade diaria da TV Cultura e a Escola
Magica da Ju, que a pianista idealizou para levar educacao musical para as
periferias, segundo ela, era a hora de criar também roupas e joias magicas
com o proposito de democratizar o acesso a educacao musical.

Ao vestir uma peca ou usar um acessorio, a crianca acaba relacionando o
estudo da mulsica com algo bacana, divertido e isso a estimula a integrar esse
universo. Com 12 looks, a maioria em preto e branco, remetendo as cores das
teclas de um piano, a colecao trouxe também as listras, tendéncia na moda
adulta, que também chega para inspirar a moda infantojuvenil.
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Diferentes paises se encontram na FIT 0/16 e na Pueri Expo

Da China ao Peru, passando pela Europa e Estados Unidos. O mundo se
encontra no Expo Center Norte, em Sao Paulo, durante a 56® FIT 0/16,
principal feira de moda do setor infantil da América Latina, e na Pueri Expo,
a Unica e exclusiva feira focada no setor de puericultura do Brasil. Com a
previsao de visitantes de 24 paises, os eventos simultaneos, que comecaram
nesta segunda (24) e vao até quarta (26) relnem marcas de diversos paises
para apresentar as tendéncias e as novidades dos segmentos.

A PROMPERU BRASIL busca impulsionar o crescimento do mercado e
incentivar as exportacées peruanos. Petite Fourmi, Pima Baby, Petit
Voyageur, Cotton Project, BBmio e Diegui’s sao as empresas presentes.
“Faturamos 40 milhoes de délares apenas com o mercado de bebés, mas ainda
vendemos pouco para o Brasil. Temos capacidade para atender esse mercado,
que valoriza a qualidade e a sustentabilidade”, disse Silvia Seperack, diretora
do escritério comercial da PROMPERU BRASIL.

As companhias chinesas também vieram em bom numero e estdao agrupadas
na Rua A do Pavilhao Vermelho. Entre as empresas que buscam expandir para
o mercado brasileiro esta a Bobie Baby, de puericultura pesada, que
compareceu pela primeira vez ao Pueri Expo em busca de novos negocios.

Axkid, da Suécia, a MAM Baby, da Austria, e Misimi, da Polénia, sio
representantes da Europa no evento. “E uma grande oportunidade para os
negocios. Estamos ha nove anos no mercado, com a marca ja presente na
Europa. Agora, buscamos expandir nossos negocios”, ponderou Joana Dobosz,
CEO da Misimi.

Ja a companhia noérdica aposta em um assento de carro voltado para tras,
proporcionando mais seguranca, diferentemente do que normalmente vemos,
onde a cadeira infantil acompanha a direcao dos bancos. “Nossos itens
possuem uma tecnologia que possibilita a utilizacdo em varias idades, ou seja,
nao é preciso ficar trocando conforme o crescimento da crianca. Acreditamos
nessa nova perspectiva, fazendo com que os pais aprendam mais sobre a
seguranca”, disse Daniel Johanson, CEO da AXKID.

Por fim, a MAM, presente desde 1998 no Brasil, possui uma linha feita
totalmente de material renovavel, com a chupeta feita com residuo de dleo
natural. Todos os produtos compensam as emissées de carbono.
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Também apostando na sustentabilidade, a estado-unidense Newell Brands
trouxe a linha ‘Nuk for Nature’, com uma chupeta feita 98% de material
reciclavel, além da ‘Lillo friends’ e da ‘Gracco’.

Apostar nas redes sociais exige estratégia e planejamento

Criar conteldo para redes sociais exige estratégia e planejamento para
engajar e conseguir a confianca dos seguidores. Além disso, € preciso ter
persisténcia e regularidade. O alerta foi feito pelo Renato Gomes, Analista de
Negdcios Sénior do Sebrae Sao Paulo. “As pessoas s6 vao seguir a sua marca
se vocé falar de assuntos que sao interessantes, que geram conexao e que
agreguem valor”.

“O conteudo € a esséncia do marketing nas redes sociais. Nao adianta criar
um perfil e nao postar nada, mas também nao da para publicar qualquer
coisa”, lembra Gomes, que abordou em sua palestra o tema Marketing Digital,
durante o Trend Forum, ciclo de palestras técnicas que esta sendo realizado
durante a 56° FIT 0/16.

As redes sociais, na opiniao do especialista, assim como qualquer canal de
comunicacao tém seus objetivos. Cada um vai proporcionar uma experiéncia
de uso diferente. Isto pode impactar diretamente na atuacao e nos objetivos
da sua marca nessas redes.

E o mercado de moda infantojuvenil tem atraido interesse de micro e
pequenos empreendedores. Para Marilda Ovile, proprietaria da loja Girafinha,
em Joinville, Santa Catarina, que acompanhou a palestra, informacdes sobre
atuacao nas redes sociais podem levar seu negdcio a outro patamar. “Sabendo
aproveitar, acredito que é possivel ampliar as vendas e fazer nossos ganhos
crescerem”.

Ja Isabele Costa de Almeida, de Sao José do Rio Preto, sonha em ter seu
proprio negocio. “Vim acompanhando uma amiga que tem loja em Rifaina,
uma cidade vizinha. Estou aproveitando para assistir as palestras para ter mais
dados para poder definir o que posso abrir na minha cidade.”

Empresas inovadoras sao premiadas na 6 Pueri Expo

Pelo segundo ano consecutivo a Koelnmesse Brasil premiou os produtos mais
inovadores expostos na 6* edicao da Pueri Expo, que prossegue até quarta-
feira (26). Neste 2° Concurso Pueri Trends foram premiadas sete categorias -
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brinquedo, cadeira automotiva, carrinho de bebé, destaque da puericultura
leve, alimentos, sustentabilidade e tecnologia.

Beni Piatetzky, diretor geral da Koelnmesse Brasil, destacou que o concurso
foi criado para valorizar a iniciativa de empresas no mercado de puericultura
que investem em pesquisa e desenvolvimento de novos produtos e solucoes.
“Essa € uma das maneiras de estimular quem busca experiéncias cada vez mais
inovadoras.”

Jonathan Tadayuki, gerente de Projeto da Koelnmesse Brasil, lembrou que
todos os vencedores tiveram unanimidade do juri formado por Flavia Ramalho,
co-fundadora e diretora executiva da Baby e Kids; Talu Adjuto, especialista
em produtos para bebés e fundadora da Talu Concept Baby; Emanuel Balduino,
criador da Compare Baby; e Marici Ferreira, presidente da Associacao
Brasileira de Licenciamento - Abral e diretora do EP Grupo.

Na categoria brinquedo venceu o triciclo 5 em 1, da Tiny Love. Para Renata
Palmieri, coordenadora do setor de desenvolvimento da marca, lembrou que
0 conceito foi desenvolvido para possibilitar o acompanhamento do
crescimento da crianca. “O prémio é um reconhecimento de nosso trabalho
de escolha e desenvolvimento do produto, que ja esta no mercado ha algum
tempo, mas ainda é visto como inovador”, disse.

Ja em sustentabilidade, a premiacéo ficou com o carrinho Salsa 4, importado
pela ABC Design. Regina Manasieva, proprietaria da importadora explica que
o produto é feito de plastico que é retirado dos oceanos. “Apesar do produto
ja ter recebido prémios em outros paises, € muito importante pois a
sustentabilidade esta ligada ao futuro.”

Também foram premiadas a cadeira de alimentacdo da Marcus Marcus, na
categoria de alimentacao; Bomba tira leite da Kababy, em tecnologia;
Inalador de ar da Bioland, em Puericultura Leve; Maxi Cosi Coral, da Maxi
Cosi, em cadeira para automaveis; e carrinho de bebé, da Maxi Cosi Leona,
na categoria carrinho.

Loja Modelo apresenta sistemas que facilitam a gestao no varejo
infantil

A Loja Modelo f+p Solution retne na 56* FIT 0/16 sete empresas
especializadas no varejo de roupas e calcados com o objetivo de auxiliar
centenas de lojistas e visitantes a conhecerem e entenderem as novas formas
de fazer gestao de vendas com a ajuda da tecnologia.
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Entre as marcas participantes da Loja Modelo estao a Dotkom, que apresenta
suas solucoes para implementacao e gestao de e-commerce para lojistas de
puericultura e moda infantojuvenil. Com apenas um ano no mercado, a
empresa atua desde a consultoria até a analise e implantacdao do sistema
eletronico de comércio.

De acordo com Wilson Junior, proprietario da Dotkom, apesar da pouca idade,
a empresa tem profissionais com mais de 15 anos de experiéncia no segmento.
“Atuamos na analise do mercado, na definicao da melhor plataforma para o
cliente, até na logistica, meios de pagamentos e no estudo dos resultados apds
a implantacao do e-commerce”.

Ja a Data System oferece sistemas de gestao especificos para lojas de roupas
e sapatos. Com 27 anos de mercado e uma carteira com mais de 3,7 mil
clientes, que vao de pequenas empresas até grandes redes nacionais, oferece
servico personalizado. “Atuamos no controle de franquias, na area financeira,
PDV, compras, estoques, e até na mobilidade, dando condicdes do
proprietario conseguir acompanhar cada uma de suas lojas a partir de seu
celular”, explica Marcilio Gamba, Executivo Comercial da Data System.

Empresas participam pela primeira vez da FIT 0/16

O setor ‘My first FIT’ é uma das atracdes da 56 FIT 0/16 que comecou nesta
segunda (24), no Expo Center Norte, em Sao Paulo. Com marcas que expéem
pela primeira vez na feira, o local esta situado perto da area de alimentacao
e reline marcas que aproveitam a visibilidade do evento para apresentar suas
atracoes e novidades ao mercado de moda infantojuvenil.

“Nosso negdcio tem quatro anos e viemos de Pernambuco para a feira pelo
tamanho notavel que ela apresenta. E uma grande oportunidade para fazer
novos negocios e aumentar nossos clientes. Apostamos na diversidade,
lancando uma colecao nova a cada semana”, declarou Lais Vila Nova, diretora
da Marie Princess.

A Crep Calgados resolveu expor na feira apos estar ha 30 anos presente no
segmento. “Viemos visitar o evento em 2022, vimos como era e decidimos
apostar em sermos expositores na atual edicao. Trouxemos uma sapatilha,
com diversas estampas, que possui um solado de borracha antiderrapante”,
afirmou Carla Crepaldi, proprietaria da empresa.

De volta
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A Sameka Modas, empresa com 44 anos de mercado, também esta situada no
espaco ‘My First Fit’, mas retorna ao evento apés um periodo sem participar.
Situada em Birigui, no interior paulista, a companhia traz uma linha completa
de calcados infantis.

“Resolvemos retomar nossa participacao por ver que o evento esta se
destacando novamente. Sera uma chance que temos para, além de realizar
algumas vendas, fazer contatos importantes dentro do segmento”, declarou
Samir Nakad, presidente da Sameka Modas.

Moda é comunicacao pessoal

Criadora de conteudo para o Blog Pop Pop, Katia Duarte falou sobre o conceito
de moda, essencial para atender bem aos clientes, nesta segunda (24),
durante o Trend Forum, uma das atracoes da 56 FIT 0/16 no Expo Center
Norte, em Sao Paulo. Ex-lojista de atacado e varejo, ela destacou a
importancia de conhecer o segmento infantil para obter sucesso nos negocios.

“A moda tem que fazer parte da vida do lojista, ela ndo pode ser apenas o
produto. E importante pensar na moda como um item que as pessoas querem
para utilizar. O lojista precisa atender aos interesses das pessoas. Por isso, é
preciso ter estratégia, estudar o mercado, o comportamento de consumo e a
cultura de moda”, declarou.

A especialista também apresentou as diferencas de quem entra na loja apenas
por uma demanda de quem busca a moda. “Quem compra a moda, entra na
loja buscando um produto Unico, que tenha exclusividade e inovacao. Eles
valorizaram o ‘status’ que a marca possui e conhecem o diferencial.
Normalmente, o preco nao é um problema. Quando se entende isso, o
vendedor se torna um especialista, compreendendo melhor a demanda,
ouvindo e servindo as pessoas. Moda é comunicacao pessoal”, concluiu.

O credenciamento para a imprensa € gratuito e pode ser feito previamente no
seguinte endereco:
https://www.euvou.net.br/FITO16EPUERIEXP02023-IMPRENSA/home

Parceiros da FIT 0/16: ONG Florescer, ONG Cerzindo, Associacao Brasileira
do Varejo Téxtil (ABVTEX), Sindicato das IndUstrias do Calcado e Vestuario de
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Birigui (SINBI), Bazaar Kids, Blog Pop Pop, Nancy Fukuda, Diomedea,
ABRARASTRO/AGRO 360°, Data System.

Parceiros da Pueri Expo: ONG Florescer, ONG Cerzindo, Associacao Brasileira
do Varejo Téxtil (ABVTEX), Sindicato das Industrias do Calcado e Vestuario de
Birigui (SINBI), Bazaar Kids, Blog Pop Pop, Nancy Fukuda, Diomedea,
ABRARASTRO/AGRO 360°, Data System, Talu Concept, Compare Baby, EP
Grupo.

Servico:

FIT 0/16 e Pueri Expo

Data: 24 a 26 de abril de 2023

Horario: 10h as 19h

Local: Expo Center Norte - Pavilhao Vermelho

Endereco: Rua José Bernardo Pinto, 333 - Vila Guilherme, Sao Paulo, Brasil
Credenciamento:
https://www.euvou.net.br/FITO16EPUERIEXPO2023/compra

Transfer gratuito:

Metro Tieté - Rua Marechal Odylio Denys, 138 - Metr6 Tieté, Sao Paulo - SP,
02010-000

Centro - Hotel Normandie - Av. Ipiranga, 1187 - Centro Histérico de Sao Paulo

Sobre a FIT 0/16

A Feira FIT 0/16 é a principal feira de moda do setor infantil da América
Latina. Com tendéncias da moda e confeccao para bebés, criancas e
adolescentes de até 16 anos, além de enxoval, mobiliario, decoracao e muito
mais, a feira, voltada apenas para lojistas de todo o pais, conta com atracoes
como desfiles de moda, palestras, estandes, trend forum e consultorias.

Sobre a Pueri Expo

Simultaneamente acontece a Pueri Expo, a Unica e exclusiva feira focada no
setor de puericultura do Brasil, que desenvolve produtos dedicados ao bem-
estar, salude e seguranca dos bebés. A feira reunira expositores focados em
puericultura leve e pesada, com diversas novidades do mercado, que incluem
cadeiras veiculares, cadeiras para alimentacdo, cangurus, enxoval,
brinquedos, produtos de seguranca, moveis, decoracdo, higiene e cuidados
com o bebé, além de uma grade de mais de 160 horas de atracoes.

Sobre a Koelnmesse
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koelnmesse

P
Koelnmesse é a principal organizadora internacional de feiras comerciais para ;ieGE 2/ NUMPAGES 5

equipamentos de alta qualidade para bebés e criancas. A cada ano, a feira lider
mundial Kind + Jugend apresenta novos produtos, tendéncias e inovagdes no centro
de exposicoes de Colonia como o ponto de encontro central estabelecido para a
indGstria global. Além disso, a Koelnmesse esta expandindo seu portfolio
internacional: Na América do Sul, a Pueri Expo em Sao Paulo € a maior feira para
produtos infantis e infantis de alta qualidade e relne fabricantes de marcas brasileiras
e internacionais com compradores e empresas comerciais de toda a regiao. No sudeste
asiatico, Kind + Jugend ASEAN sera realizada pela primeira vez em Bangkok em 2023.

Nota aos editores

Fotos da FIT 0/16 e da Pueri Expo estao disponiveis para download nos sites
https://www.fit016.com.br/galeria-de-fotos/
https://www.pueriexpo.com.br/galeria-de-fotos/

Videos da FIT 0/16 e da Pueri Expo estao disponiveis para acessar nos sites
https://www.fit016.com.br/galeria-de-videos/
https://www.pueriexpo.com.br/galeria-de-videos/

FIT 0/16 e Pueri Expo nas redes sociais:

Facebook: www.facebook.com/feirafit016 |
https://www.facebook.com/pueriexpo/

Instagram: www.instagram.com/feira_fit016 |
www.instagram.com/pueriexpo

LinkedIn: www.linkedin.com/in/fit016/ |www.linkedi.com/company/feira-

pueri-expo/
YouTube: https://www.youtube.com/channel/UCwINoAN6brd-LdlaLXX3DMw

Informacdes para imprensa: 2PRO Comunicacio

Myrian Vallone - myrian.vallone@2pro.com.br

Teresa Silva - teresa.silva@2pro.com.br

11-3030-9463 | 3030-9404

Em caso de publicacao, agradecemos o envio de um exemplar.
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